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Agence de
communication
Idealogy

2022 - 2023

Idealogy est une agence de communication spécialisée
dans les domaines de limpression, du numérique, de
la stratégie et bien d'autres encore. J'ai eu le privilege
de collaborer avec Idealogy en tant que graphiste et
illustratrice, une expérience qui m'a offert lopportunité
de développer mon expertise dans ce domaine et de
concevoir une large gamme de projets créatifs adaptés
& divers supports de communication.



Le probléme :

Réduire le nombre d'appels
des locataires du Fonds.

Réflexion avec le client
Flyers, fiches, brochures
Mise en page
lllustrations
Infographies
Calendrier

La solution : @

Un « Guide du locataire » physique et
digital contenant des infos essentielles,
accessible 24/7 !

Guide du locataire
Fonds du Logement Bruxellois

Lle Fonds du Logement accompagne les bruxellois dans le
but de faciliter facces au logement pour tous, notamment
gréce ¢ la vente et d la location de logements. Le projet du
Guide du locataire se compose de multiples supports tels quun
livret explicatif au sujet des responsabilités du locataire et du
FDL, d'un calendrier avec des conseils saisonniers, des dépliants
informatifs, ou encore des fiches entretien illustrées.




INCENDIE

QUE FAIRE EN CAS D'INCENDIE ?

Lors de la phase de naissance du feu :

« Débrancher, couper Falimentation de fappareil
qui commence & fumer.

Lors de la phase de croissance de lincendie

« Utiiser un extincteur si disponible ou un linge
humide a placer sur le feu

« Ne jamais verser de I'eau sur de I'huile en feu.

+ Fermer toutes les portes et fen
pour éviter les courants dair

« Appeler au plus vite les pompie

« Fermer si possible les vannes d

Lors de la phase de propagation

« Sil 'y a pas de fumée dans la ¢
quitter limmeuble par la voie I:
(plan d'évacuation) en appliqua
humide devant son nez et sa bt

4=

« Silyade la fumée dans la cage
fermer portes et fenétres, restc
placer un linge mouillé au bas ¢
déviter que la fumée et les flan

« Approcher d'une fenétre et sigr
sa présence en attendant l'arriv

QUAND PURGER SES RADIATEURS ? » Avant la remise en ro

+ Quand un radiateur f
chauffe pas de facon

FICHES ENTRETIEN

Pour purger vos radiateurs (en faire sortir Uair), il vous faut :

Une clé & purge (ou un tournevis) Un chiffon

o comMENT FAIRE? P

1 Tournezlentement la clé dans la vanne
du radiateur dans le sens contraire des
aiguilles d'une montre afin de laisser
sortir fair.

2 Laissez la vanne ouverte pour faire
sortir Fair jusqua ce quil y ait un léger
filet dreau puis ferme?z.




Comment faire pour
différencier CHIP des autres
casiers connectés ?

Une identité visuelle jeune et visible, unie
par le symbole du chemin (lien entre
ceux qui expédient et ceux qui recoivent).

9, B

CLICK & =)
COLLECT
o N

CHIP

Casiers connectés d Genéve

CHIP est un projet d'entrepreunariat qui vise d réduire limpact
environnemental des livraisons et & promouvoir le commerce
local en mettant & disposition de la population des casiers
connectés. Lidentité visuelle de CHIP réflete les ambitions du
projet gréce & ses couleurs vives et ses formes dynamiques.
La création d'une charte graphique a permis de poser les bases
de la communication et de produire de nombreux supports tels
que habillage d'automate, des affiches, des posts et des stories
animées pour les réseaux sociaux.



e cnip  Des casiers

Recevez et expédiez des colis dans

co n n ecté s des casiers sécurisés accessibles 24/7

° Déposez vos affaires et récupérez les
plus tard. Vous pouvez aussi donner
le code de retrait & une autre personne
14 l Récupérez des produits déposés
H en Click & Collect par les commerces

du quartier

Ro,

Jardins familiaux

=

Découvrez le réseau !
CHIP sur wechip.ch &

© Chemin de IEtang 57
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»~ Zero - cost action

sovings| sovings/
Euroﬁgﬁlmﬁ[&ﬁ BEUC Gas heating <p¢:ﬂ7ﬁ%’;« &EER‘

+ Reduce room temperature
from 20°C to 19°C 8134 10962

+ Reduce room temperature from
20°C to 19°C and keep heating

on for 1 hour less per day D B2

Digital euro &
Energy saving tips O i p—

15 days less a year and for | hour
and energy costs e ey .

+  Use installed heat pumps
(generally used for cooling)
instead of gas boilers also for

EuroCommerce

19678,

heating
Shower
Brochures digitales EuroCommerce est la principale organisation européenne e s (N
. P - EuroCommerce and the European Consumer Organisation boiler / 300 shower/year per 2.3
Style graphique représentant le secteur de la vente. Deux brochures digitales (BEUC) have collected a set of measures and tips for energy people per household/temp 33°C
savings in households. Consumers are facing inflation and
Mise en page illustrées ont été créées sur des thématiques actuelles : fune e I R e o
lllustrations des brochures explique les enjeux de larrivée de l'euro digital et R e e essumptins femen e seme)
and help them in their sustainability transition. + Take a shower of 5 minutes

instead of 7 and reduce

temperature to 30°C from 33°C EEE(eEs) | Rk

lautre donne des conseils de gestes simples pour économiser et
réduire sa consommation de énergie.



SME Tool

European Data Protection Board

EDPB a créé le SME Tool dans le but dinformer les entreprises
européennes au sujet de la protection des données et de leur
fournir des outils adaptés en fonction de leurs besoins. Pour cela,
une série dinfographies interactives & choix multiples ont été
prototypées avec Adobe XD. Des pages web contenant des
ressources darticles, une FAQ et des mémos ont également été
conceptualisés.

Design d'interface (UI)
Infographies [ flowcharts

Posts pour réseaux
sociaux

Tableaux
lllustrations



lllustrations pour le RA 2022

Conseil de 'Environnement

Concepts visuels Le Conseil de Environnement a pour mission de formuler des
Création du style avis en matiere denvironnement concernant la Région de
lllustrations Bruxelles-Capitale. Une vingtaine dillustrations ont été réalisées

pour visualiser en images les activités du Conseil dans leur
rapport annuel.
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Rapport annuel 2022

Brupartners

Brupartners formule des avis sur les matiéres relevant des
compétences régionales telles que [économie, [lemploi,
lenvironnement, la mobilité etc. Le rapport annuel de 2022
visualise le bilan & travers des chiffres clés, des graphiques ou
encore des infographies. Le tout est accompagné dillustrations
thématiques et déléments graphiques inspirés par le logo
Brupartners. Une attention particuliere a été accordée a la page
de présentation de l'équipe, qui se voulait étre fun et dynamique.

Style graphique

Mise en page
Infographies
Graphiques, tableaux
lllustrations

21
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Alumni Europae

Ecole Européenne

Alumni Europae est lassociation des anciens éléves des Ecoles
européennes. Elle organise régulierement des events, des
séminaires et autres activités, permettant & la communauté de
maintenir les liens. Une multitude de visuels et de supports ont
été créés aux couleurs de [Union Européenne, notamment des
flyers distribués aux éleves, des banners et des posts pour les
réseaux. Le site web a aussi été réimaginé pour étre en harmonie
avec lidentité.

Design d'interface (UI)
pour le site web

Mise en page
Posts pour réseaux
sociaux

Banners
lllustrations
Goodies

23
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Welcome to the W O
European Schools @ “@ @
Alumni network! /; ¢ \/\1('. NN
T Tt M

Our communty in numbers:

Keep in touch with and meet
like-minded people

Highlighted news

Discover our Alumni & Schola
Europaea merch

25



Highlighted information

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis finibus, arcu lacinia
fermentum - sollicitudin, erat ante feugiat
risus, eget efficitur neque augue eu turpis.
Curabitur laoreet pellentesque odio, ut
scelerisque ante luctus quis

Read more here

{m‘gﬁ

Storles

Insert an interesting title here

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Duis finibus, arcu lacinia
fermentum sollicitudin, erat ante feugiat
risus, eget efficitur neque augue eu turpis.
Curabitur laoreet pellentesque odio, ut
scelerisque ante luctus quis. Sed lobortis
eulectus id tristique. Nam luctus tellus
vitae ligula lobortis, eget porta nibh
hendrerit.

Read More

Insert an important
announcement here

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit.

Lorem ipsum dolor it amet,
consectetur adipiscing elit. Duis finibus,
arcu lacinia fermentum sollicitudin, erat
ante feugiat risus, eget efficitur neque
augue eu turpis. Curabitur laoreet
pellentesque odio, ut scelerisque ante
luctus quis. Sed lobortis eu lectus id
tristique.

Read ann

EMEA latest jobs

26

Insert an interesting title here

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Dus finibus, arcu lacinia
fermentum sollicitudin, erat ante feugiat
risus, eget efficitur neque augue eu turpis.
Curabitur laoreet pellentesque odio, ut
scelerisque ante luctus quis. Sed lobortis
eulectus id tristique. Nam luctus tellus
vitae ligula lobortis, eget porta nibh
hendrerit.

Read More

Insert name or text here

Le probléme :

Comment présenter plusieurs
types d'informations de fagon
claire via une newsletter ?

What is Lorem Ipsum?
Contrary to popular belief, Lorem Ipsum
is not simply random text. It has roots in
apiece of classical Latin literature from
45 BC, making it over 2000 years old
Richard McClintock, a

What is Lorem Ipsum?

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is
not simply random text. It has roots in a
piece of classical Latin lterature from 45
BC, making it over 2000 years old. Richard
McClintock, a

See more —

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit.

What is Lorem Ipsum?

Contrary to popular belief, Lorem Ipsum
is not simply random text. It has roots in
a piece of classical Latin literature from
45 BC, making it over 2000 years old.
Richard McClintock, a

( seemore —

What is Lorem Ipsum?
Contrary to popular belief, Lorem Ipsum is
not simply random text. It has roots in a
piece of classical Latin literature from 45
BC, making it over 2000 years old. Richard
McClintock, a

See more —

La solution :

Newsletter EMEA Now

Aliaxis

Alioxis est le leader mondial du développement et de la
distribution de tuyauterie destinées aux applications de
construction, dinfrastructure, industrielles et agricoles. EMEA Now
présente plusieurs thématiques dactualité de Aliaxis qui sont
envoyées sous forme de newsletter. Pour regrouper l'ensemble
des sujets abbordés, un template a été créé a laide de Stripo.

Un seul template flexible avec des
sections définies par thématique.

Newsletter
Template
Banners
Icones

27



Rapport annuel 2022/2023

Europe Direct - Université du Luxembourg - C?DH

Style graphique
Mise en page

28

L'Université Europe Direct du Luxembourg (ED—UNILU) informe
les étudiants, les chercheurs, les enseignants et le grand public
sur les questions liées & lhistoire et & lactualité de [Union
européenne. Le rapport annuel a été modernisé dans le but de
présenter toutes les informations de fagon claire, attractive et
interactive, permettant de facilement accéder aux ressources

disponibles sur le site web.

29



Stage chez
Josworld




Brainstorming concept
Style graphique
Concept d’interface
pour le site
lllustrations

Concept menu et
carte de visite

Logo

{812

Garsons Uniek

Garsons Uniek est un collectif nomade de serveurs de table
présentant des handicaps. Leur but est de créer des situations
de rencontres et du lien social entre les personnes handicapées
etles clients des restaurants. Un workshop antérieur avait permis
didentifier les valeurs du collectif : garder un aspect accessible
était important pour la création de leur identité. Celle-ci est
composée de personnages en forme dobjets de cuisine pour
représenter lauthenticité du service.

-_—

Garsons Uniek

Le probléme :

Comment créer une
identité visuelle qui traduit
[authenticité du service ?

32

La solution : @

Une identité visuelle originale, inclusive
et « color blind friendly »

33



Master Design
d’innovation
sociale

2019 - 2021




36

Le probléme :

Comment mettre en valeur
les arbres remarquables
d'Ixelles ?

Projet collaboratif

Style graphique et logo
Concept d’interface
pour l'application

Panneaux explicatifs
Design thinking

La solution : @

Un musée urbain d ciel ouvert, que l'on
découvre gréce a différents parcours
et objets ludiques.

Street Museum

Projet co-construit avec d'autres étudiants du master en design
dinnovation sociale et la commune dixelles. Le projet consistait
a réaliser une promenade autour des arbres remarquables
dixelles (qui sont inscrits dans linventaire du territoire régional)
prenant en compte les besoins environnementaux, sociaux et
économiques de la commune afin de mettre en place un projet
urbain de développement durable.

37
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Le but de ce projet était de revaloriser les arbres
en tant quoeuvres dart de la nature, devant
lesquelles on sémerveille. Tout cela dans un
contexte de musée urbain a ciel ouvert, avec
un parcours qui passerait par plusieurs endroits
stratégiques dixelles. Nous avons également
imaginé un site internet qui permet au citoyen
de trouver toutes les informations nécessaires
comme les différentes balades, adresses ou

encore une cartographie..

39



See U

Projet collaboratif avec loccupation temporaire See U Brussels.
Il sSagit d'un flyer réalisé pour le quartier afin de promouvoir
les activités du See U. Au dos du flyer se trouve une carte du
See U simplifiée et illustrée pour permettre aux visiteurs de se

retrouver plus facilement.

40

Projet collaboratif
Design thinking
Style graphique
Mise en page
Flyer et carte
lllustrations

41
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Le probléme :

Comment promouvoir les
outils de participation usager
dans la communication
visuelle ?

Projet collaboratif
Style graphique
lllustrations

Concept d'interface
pour le site

Livret explicatif et jeu
Design thinking

La solution : @

Une plateforme de communication visuelle
participative et de rencontre pour les créatifs
et les experts en design thinking.

Humako

Projet collaboratif avec une autre étudiante du master en
design dinnovation sociale. Humako permet aux agences de
communication de créer un parcours de projet personnalisé
grdce a des combinaisons d'outils de participation. Cest aussi un
espace de rencontre pour les créatifs : les agences, freelancers
et les experts en design thinking peuvent échanger leurs
expériences et leur savoir-faire entre-eux. En addition & la
plateforme, un kit de jeu est envoyé aux agences et leur permet
de réaliser des briefings participatifs avec leurs clients.

43
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Bachelier

Graphisme

2016 - 2019

Ce cursus m'a offert Fopportunité d’acquérir
une compréhension approfondie des principes
théoriques et pratiques de la communication
visuelle. Une emphase particuliere était
placée sur la création de concepts pertinents
et sur le développement didentités visuelles
qui refletent fidélement les valeurs et les
particularités de chaque projet.
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CALENDRIER

2018/2019

Opéra de Lyon

Exercice typographique dont le but était de réinventer une
identité visuelle pour lopéra de Lyon (programme, affiches
d’événements‘..). La nouvelle identité cherche & donner un
aspect moderne et accessible. Le jeu de traits et de lettres de
tailles différentes font référence au rhythme de la musique.

Identité visuelle
Mise en page
Brochures
Affiches
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CNSMD
de Lyon

DIMENSIONS

20.09 2018

-> CONCERT SANDRINE PIAU (54)

- CONCERT SHEHERAZADE (55)

-> HONNEUR AU CLAVECIN (56 / 57)

-> SOIREE DE GALA (58)

-> CHER PAYS DE NOTRE ENFANCE (59)
- HEURE EXQUISE (60)

-> CONCERT DE NOEL (61)

- CHARLOT JOUE EN CONCERT (62 / 63)
- RECITAL FELICITY LOTT (64)

- CONCERT DU NOUVEL AN (65)

-> CONCERT CHEUR DE FEMMES (56 / 67)
- AQUARELA DO BRASIL (68)

-> CONCERT BOLERO (69)

- DEUX TRIOS (70)

- RECITAL KRYSTIAN ZIMERMAN (71)

- LES PERCUSSIONS A L'HONNEUR (72)
- 5+8+9 (73)

~—

CONCERT

v
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Concept créatif
Poster illustré

Pologne

Une affiche qui a été congue pour le concours du mois du
graphisme & Echirolles, en France : le costume porté par la jeune
fille reprend des motifs polonais traditionnels. Le mouton est
également un symbole traditionnel important, notamment dans
les régions montagnardes.
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Concept du jeu et
design visuel

Jeu de cartes
lllustrations
Boite et livret explicatif

Huiyizi Memory

Un jeu de cartes basé sur les idéogrammes chinois, qui
combinent plusieurs idées afin de définir un mot ou un
concept. Le but du jeu est de retrouver le plus de combinaisons
correctes possibles : par exemple, la carte représentant le
cerveau combinée & celle de [électricité équivaut & lordinateur
(« cerveau électrique »). Cela permet donc de se familiariser
avec la culture et écriture chinoise.

+
I
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Identité visuelle
Concept créatif

Mise en page
Publications, affiches
Cartes de visite
lllustrations

La Kaverne

« La Kaverne » est une galerie d'art imaginaire qui expose des
artistes outsiders. Comme une caverne, le lieu invite & leur
découverte via des expositions ou des publications et permet,
en quelque sorte, de rendre linvisible visible tout en conservant

son authenticité.
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« Raw book » est une publication conceptuelle de
la galerie qui présente le parcours artistique et la
vie de 5 artistes outsiders célébres. On y trouve
un mélange dillustrations, de photos d'oeuvres et
des textes biographiques.
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Poisson d’Avril

Une série de cartes postales qui présentent 3 canulars qui
ont été diffusés par les médias le 1 avril : des tomates qui
possedent de IADN de vache, des arbres & spaghetti ou
encore un faux documentaire sur des pingouins qui migrent en

Ameérique du Sud durant Ihiver.

Concept créatif
Cartes postales
lllustrations
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Concept créatif
Flyer explicatif
Carte de visite

Logo et illustrations

66

Vollenbike

Vollenbike est un évenement centré sur le vélo qui a eu lieu &
Saint Gilles. Le but de ce projet était de réimaginer une identité
visuelle qui s'adresse & toute la famille.

67



E-mail : dominykaanciute@gmail.com
Mobile : +32 (0) 478 7129 57
Instagram : @dominyka.anciute
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